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Criteriile utilizate pentru delimitarea zonei montane sunt următoarele:

1. Criterii generale de delimitare (criterii fizice): altitudine medie mai mare sau
egală cu 500 m; altitudine medie între 350 și 500 m și pantă medie mai mare sau
egală cu 15%; altitudine sub 350 m și pantă medie mai mare sau egală cu 20%.
2. Criteriul apartenenței la Convenția carpatică prin includerea unităților
administrativ-teritoriale care se încadrează cu cel puțin 50% din teritoriu în limita
Convenției carpatice
3. Criteriul punctajului combinat, ținând cont de situația specifică a zonei
montane, bazat pe următorul algoritm: 
a) punctaj altitudine: altitudine medie/500 m (pondere 30%);
b) punctaj pantă: panta medie/15% (pondere 30%);
c) punctaj pajiști: pășuni + fânețe/total agricol(pondere 25%);
d) punctaj forestier: suprafață forestieră/total suprafață unitate administrativ-
teritorială (pondere 15%).

Localitățile care au obținut în urma acestui algoritm un punctaj
combinat de minim 7 (din 10) sunt incluse în zona montană. 

Produsul montan este destinat consumului uman, în cazul căruia: materiile prime, dar și

furajele pentru animalele de fermă provin, în principal, din zone montane, iar în cazul

produselor prelucrate, prelucrarea are loc, de asemenea, tot în zone montane.



Produs alimentar fabricat pe teritoriul naţional şi pentru
care se utilizează materii prime locale; care nu are în
compoziţia lui aditivi alimentari; care prezintă o reţetă
tradiţională; un mod de producţie şi/sau de prelucrare şi un
procedeu tehnologic tradiţional şi care se distinge de alte
produse similare aparţinând aceleiaşi categorii.

Pentru a figura în Registrul Național al Produselor
Tradiționale, produsul alimentar tradițional trebuie să fie
fabricat din materii prime locale, să prezinte o rețetă
tradițională specifică locului de prelucrare, prin care să
reflecte un tip tradițional de producție și/sau de prelucrare,
să aibă în procesul de obținere și operațiuni de prelucrare
realizate manual și să dovedească un mod de lucru
tradițional.



Denumirea de origine protejată (DOP)

Denumirile de produse înregistrate ca DOP sunt cele care au cele mai puternice
legături cu locația în care au fost înregistrate. 

Reprezintă un sistem de protecție a produselor alimentare și a băuturilor din 
Uniunea Europeană (UE), care garantează că alimentele sunt produse într-o anumită
zonă geografică și au o calitate și o reputație specifică datorită factorilor naturali și
umani din acea regiune.

Produsul certificat DOP trebuie să fie: 

●originar din această regiune, loc specific sau țară;
●calitatea sau caracteristicile sunt datorate mediului geografic cu factorii săi
naturali și umani;
●materiile prime folosite trebuie să provină numai din aria geografică definită;
●producerea, procesarea și prepararea trebuie să aibă loc numai în aria geografică
definită.

Specificații: Fiecare parte a procesului de producție, prelucrare și preparare trebuie
să aibă loc în regiunea respectivă. 

Exemplu: Telemea de Ibănești



Indicația geografică protejată (IGP)

IGP accentuează relația dintre o regiune geografică specifică și denumirea
produsului, dacă o anumită calitate, reputația sau o altă caracteristică poate fi 
atribuită în mod esențial originii geografice a produsului. 

Produsul certificat IGP trebuie să fie:
●originar din această regiune, loc specific sau țară;
●să posede o calitate specifică, reputație sau alte caracteristici atribuite originii
geografice;
●materiile prime folosite pot sa provină și din afara ariei geografice definite;
●anumite operații ale procesului de producție cum ar fi ambalarea, congelarea, 
depozitarea, etc. pot avea loc în afara ariei geografice definite.

Specificații: Pentru majoritatea produselor, măcar una din etapele de producție, 
prelucrare sau preparare trebuie să aibă loc în regiunea respectivă. 

Exemple: Cașcavalul de Săveni, Magiunul de Topoloveni, Salamul de Sibiu 
(asociere 7 producători naționali), Scrumbia afumată de Dunăre



Specialitatea tradițională garantată (STG) 

Specialitatea tradițională garantată (STG) evidențiază aspectele tradiționale, 
cum ar fi modul în care produsul este fabricat sau compoziția sa, fără a-l lega
de o anumită zonă geografică. 

Denumirea unui produs înregistrat ca STG îl protejează împotriva falsificării și
utilizării abuzive.

Certificarea produselor alimentare STG are scopul de a proteja
împotriva:
●oricărei utilizări comerciale a unei denumiri înregistrate care ar permite
exploatarea reputației acesteia;
●utilizării abuzive, imitării sau evocării originii;
●oricărei indicații false sau înșelătoare privind proveniența, originea, natura 
sau calitățile esențiale ale produsului;
●oricărei alte practici susceptibile să inducă consumatorul în eroare cu privire
la originea veritabilă a produsului.

Exemplu: Salată tradițională cu icre de crap



Bază de date produse atestate, 
4930 itemi 



Prezența micilor producători
certificați în mediul online. 

Studiu de caz: producători prezenți 
pe platforma Gust de Iași

21 producători certificați 



În urma analizei realizate putem afirma că majoritatea micilor producători utilizează rețeaua 

de socializare Facebook ca principal mod de a își face reclamă și de a fi în contact cu 

consumatorii. 

De asemenea, dintre toți producătorii, unul singur nu deține o identitate online reprezentată 

de un website. Platforma de socializare care are cei mai puțini adepți este TikTok, deși 3 

producători din lista noastră sunt prezenți. 

Instagram-ul este o platforma mai puțin utilizată de către aceștia, iar in unele cazuri, deși 

conturile sunt existente, nu dețin foarte mult conținut sau nu sunt actualizate.

Micii producători folosesc cuvinte ”ecologic, bio, certificare ecologică, natural” în cea mai 

mare măsură atunci când comunică în mediul online. 

Unii producători au creat și folosesc hashtag-uri, ca de exemplu #produseecologice, 

#produsetraditionale, #producatorilocali, #produsenaturale, #legumecertificateecologic, 

#organic, #eco. 
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Obiective atinse în etapa a II-a (8 iulie – 5 decembrie 2023)
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1. O bază de date privind dispersia produselor agroalimentare certificate din România, la nivel de județ

2. Sistematizarea aspectelor legislative privind agricultura ecologică și certificările voluntare

3. Analiza prezenței media a producătorilor atestați

4. Identificare exemple de bune practici privind prezența social media

5. Participarea la conferințe: 3 prezentări

6. Publicarea articolelor ISI: 2 articole publicate

7. Publicarea articolelor BDI: 1 articol publicat

8. Acceptarea in vedera publicării in revista ISI: 2 articole acceptate

9. Sinergii cu proiecte europene Cities2030, Ruralities

10. Susținerea raportului, etapa a II-a
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